leiIsure

in cooperation with ((EChO

we're going public with you

Agenturvorstellung



leisure communications

= Grundung: 2002

= EigentUmer: Alexander Khaelss-Khaelssberg (50%)
Wolfgang Lamprecht (50%)

= Mitarbeiter: 8

= Schwerpunkte: Public Relations
Corporate Communications
Content Advisory

= EK-Quote: > 5590



Performance 2014

= Kunden: > 60
= Redaktionelle Nennungen: >7.100

= Reichweite: ~ 1 Milliarde Menschen (+5,2%)
=" Werbewert: > 35,7 Millionen Euro (+55,2%)
= Top Line Growth: +2,3%



Referenzen

i T et it Al el i

ORF-Enterprise echo medienhaus Russmedia Digital
Gesamte externe Unternehmenskommunikation fur Unternehmenskommunikation fur
Medienkommunikation im Bereich die gesamte echo medienhaus- die gesamte Digital Unit mit
Vermarktung, Content Sales, Gruppe sowie Projektkommunikation zahlreichen nationalen und
Kaufmannische Direktion sowie der Publikumsveranstaltungen wie internationalen Portalen.
Kreativbewerbe wie Cannes Lions Vienna Night Run, Eine STADT. Ein Kommunikation fur Online-
Festival. BUCH., Kriminacht, etc. Premiumvermarkter

austria.com/plus sowie Marketing-
und Content-Kooperationen.



Denkweise

Unternehmerischer
Erfolg

Jegliche Kommunikationsmaf3nahme
erfolgt mit der Zielsetzung,
nachhaltige kommerzielle und
unternehmerische Erfolge zu
erzielen.

Content Strategy

Inhalte sprechen im gleichen Ausmalf3
Medien und Kunden an. Gute Stories
sind der Schlissel zum Erfolg, wenn
sich Unternehmen als Corporate
Media Citizens positionieren.

C-Level

Positionierung

Unternehmen und ihre 6ffentliche
Wahrnehmung werden von den
agierenden Personen gepragt.
Medien und Menschen sprechen
selten Uber Markenund nahezu
immer Uber Menschen.



Arbeitsweise

Brand Sharing

Zusammenfihrung von Markenaus
dem bestehenden Kundenumfeld
und Netzwerk zur Lancierung und
Entwicklung von
branchenibergreifenden Themen.

Live Communications

Orientierung an Standards der
Nachrichtenagenturen in zeitlicher
Hinsicht sowie Beachtung
international giltiger IPTC
Standards.

New Way of Working

Hoher Digitalisierungsgrad
ermoglicht zeit- und
ortsunabhangiges Arbeiten und
damit kurze Aktionswege und
Reaktionszeiten.
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Bestimmung der Kommunikationsmal3nahmen

Kurs



Management Positionierung

= Aktive Beteiligung an
relevanten Branchen-
Diskussionen

= Entwicklung eines Agenda-
Settings

= Verstarkte Positionierung im
Zusammenhang mit
bestehenden Themenwelten




Kundenansprache

= Ausbau derdigitalen
Kommunikation

= Entwicklung neuer
Contentformate (Owned
Content)

= Etablierung neuer
Eventformate

= Awareness-Steigerung durch
Frequenzerhohung




Targeting

= Besetzung von
Publikumsmedien abseits der
reinen Fachmedien

= Entwicklung von
Kooperationen zur
Erschliel3ung neuer
Zielgruppen

= Zusatzliche Fokussierung auf
Nachwuchs in der
Mediaplanung




Unser Angebot

Integrierte Kommunikation mit klarem Fokus auf Umsatzsteigerung



Leistungspaket

Klassische PR

= Presseaussendungen
=  Wording

= Bildsprache

= Verteiler

= Themenfindung

= Konkurrenzbeobachtung

Strategie

= Agenda Setting

= Entwicklung von Medien- und
Contentformaten

= Entwicklung von
Veranstaltungsformaten

= Brand Sharing

= Etablierung von Kooperationen

Absatz

= (C-Level Positionierung

= Entwicklung und Umsetzung von
Maldnahmen zur
Kundenansprache

= Evaluierung von additiven Sales-
Moglichkeiten im Rahmen des
Networks



Danke!

leisure communications
Kommunikationsagentur GmbH

Karntner Stralse 17/8
1010 Wien

Tel.: +43 15354817
E-Mail:  office@leisure.at

Web: www.|eisure.at






