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VAN GRAAF
HERBST/WINTER 2013

Entdecken Sie die Highlights der aktuellen VAN GRAAF Trends!

Fur Damen

Im Herbst/Winter machen Lambswool und Leder Lust auf einen Ausflug in die
SCOTTISH HIGHLANDS. Bei den urbanen Freizeittrends verbinden sich Fell, Strick
und Metallic-Effekte zu GRUNGE DE LUXE. Der Dresscode im Biro und bei formellen
Anlassen lautet: JUST BLACK. Und abends feiert die GLAMOUR QUEEN ihren

glanzvollen Auftritt.

Fur Herren

Wenn Sportswear und Country-Look aufeinandertreffen, entsteht COLLEGE HERITAGE.
URBAN UPDATE heif3t der gepflegte City-Style mit cleanen Qualitaten und smarten
Formen. Der erwachsene Preppy setzt mit soften Casual-Sakkos auf ADVANCED PREP,
wéahrend der Geschéaftsmann die aktuellen BUSINESS BLUES préasentiert.

Lassen Sie sich inspirieren ... Wir wiinschen lhnen einen erfolgreichen Start in die neue

Saison!



APPEALING QUALITY.

Hervorragende Modekompetenz und ein hochwertiges wie vielfaltiges
Markenangebot — die Leistungen VAN GRAAFs beruhen auf den hohen Anspriichen
des Unternehmens. Die Verbindung aus bestandigen Werten und stilsicherem Trend-
gespur begriindet den einzigartigen Spirit des Unternehmens und steht fir die
Tradition der Marke. Verwurzelt in seiner europaischen Herkunft vereint VAN GRAAF

traditionelle Werte, kosmopolitische Einflisse und internationale Orientierung.

Diese besondere Kombination liefert bis heute die Quelle fir die Leitwerte
VAN GRAAFs: Qualitat, Geradlinigkeit, Stilsicherheit und Leidenschaft. Der Slogan
des leistungsstarken Modeanbieters bringt die Firmenphilosophie auf den Punkt:

+~Appealing Quality”.
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SCOTTISH
HIGHLANDS

Bereit fir ein Wochenende im schottischen
Cottage — mit warmender Lambswool im
Handcrafted-Look: ob Kuschel-Cape,
Intarsien-Pullover mit Animal-Motiven oder
langer Grobstrick-Cardigan.

Zu den Oversize-Maschen passen schmale
Unterteile: kurzer Flanellrock, Used-Denim oder
Skinny in Lederoptik. DrauBBen in der rauen
Natur ist der moosgriine Parka ein essenzielles
Must-have. Das Highlight der Highlands: Fell!

DIE KEY-OUTFITS

Lambswool: von Feinstrick-Cape bis Grobstrick-
Cardigan

Intarsien-Pullover mit trendigen Tiermotiven
Karohemden als Kombi-Partner fir Pullover & Co.
Wetterfester Parka mit kuscheligem Felleinsatz

Hosen und Rdcke aus Stretch-Feincord oder
Flanell

Steppjacken — oft im Materialmix mit Leder
oder Wolle

DER LOOK

Sportlich, rustikal, natirlich, lassig, entspannt

DIE FARBEN

Barolo, Senf, Kurbis, Moos

DIE HIGHLIGHTS

Fell bzw. Fake-Fur in allen Variationen.
Neuer Favorit: der Fellschal.
AuBerdem Animal-Intarsien auf Strick
und allen Accessoires
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PRESSEINFORMATION
VAN GRAAF HEUTE

Die VAN GRAAF GmbH & Co. KG ist einer der leistungsstarksten
Modeanbieter von hochwertigen Basics bis hin zu internationalen
Lifestyle-Marken. Mode-Begeisterte finden bei VAN GRAAF eine faszinierende
Vielfalt von bis zu 200 Labels fir Damen und Herren mit attraktivem
Preis-Leistungs-Verhaltnis.

VAN GRAAF AUF EXPANSIONSKURS

Die Leitwerte VAN GRAAFs finden Auspragung im stetigen Wachstum des
Unternehmens. Innerhalb nur weniger Jahre nach der Firmengrindung 2001
wurden Filialen in verschiedenen européaischen Metropolen erdffnet.

Nach dem 10-jahrigen Jubilaum und drei groBen Er6ffnungen im vergangenen
Jahr setzt VAN GRAAF seinen Expansionskurs fort — und etabliert sich
weiterhin als einer der leistungsstarksten Modeanbieter.

ATTRAKTIVER SERVICE

Sich wohlfiihlen wird bei VAN GRAAF gro3geschrieben. Dazu gehort ein
angenehmes Ambiente mit gro3zligig ausgestatteten Anproberdaumen,
einladenden Ruhezonen und Wasserspendern, die fir Erfrischungen sorgen.
Darliber hinaus bietet das Unternehmen seinen Kunden umfassende Service-
leistungen, wie z.B. Warenreservierungen, Geschenkverpackungen und den
Anderungsservice.

Mehr Informationen und einen attraktiven Newsletter
finden Sie unter www.vangraaf.com

Lassen Sie sich von aktuellen Modetrends inspirieren, erfahren Sie alles Uber
Ihre Lieblingsmarken und informieren Sie sich als erstes Uber aktuelle
Angebote und Aktionen in lhrem VAN GRAAF Haus.

KONTAKT:

leisure communications | Alexander Khaelss-Khaelssberg

Karntner StraBBe 17/8 1 1010 Wien

akhaelss@leisure.at | Tel. +43 1 535 4817 | Mobile +43 664 85 63 001

n /NANGRAAF



NUTZUNGSBEDINGUNGEN/BEMERKUNG ZUM
URHEBERRECHT

VAN GRAAF méchte seine Rechte und die des Fotografen vor jeglicher Form des
Missbrauchs schitzen. Aus diesem Grund ist es von Bedeutung, das beiliegende

Bildmaterial mit héchster Sorgfalt zu behandeln und den Nutzungsbedingungen

von VAN GRAAF zu folgen.

Die Livefotos kénnen frei verwendet, kopiert und bis Februar 2014 verdffentlicht
werden. Bei der Nutzung des Bildmaterials muss kenntlich gemacht werden, dass

es von VAN GRAAF bereitgestellt wurde. Bitte geben Sie daher bei jeder Verwendung
VAN GRAAF" als Herstellernachweis an. Das Bildmaterial wird ausschlief3lich

zu redaktionellen Zwecken zur Verfligung gestellt. Es ist nicht gestattet, das

VAN GRAAF Bildmaterial in jeglicher Form zu manipulieren, zu verandern oder zu
editieren.

Die Nutzung von VAN GRAAF Bildmaterial als Titelbild ist nicht erlaubt.

Geistiges Eigentum ist gesetzlich geschutzt. VAN GRAAF besitzt das

Urheberrecht und jedes weitere Eigentumsrecht hinsichtlich des Bildmaterials.

VAN GRAAF toleriert keine Verletzung seines Rechts und auch keinen direkten oder
indirekten Verlust oder Schaden seines Firmenwerts, der durch diesen Verstol3
zustande gekommen ist. Gerichtsverfahren werden ohne weiteren Hinweis im Falle
einer Verletzung des geistigen Eigentums von VAN GRAAF eingeleitet.

Gleiches gilt fir die Missachtung der Nutzungsbedingungen.
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